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FORMY MAKSYMALN ROZMIAR [PX] FORMAT STRONA
REKLAMOWE A WAGA PLIKU
STANDARDOWE

BILLBOARD 50 kb 750x100 gif, Iog, swf, 8
htmi5

DOUBLE BILLBOARD 50 kb 750%200 g'f'éﬁ’% ;Wf' 8

TRIPLE BILLBOARD 50 kb 750x300 gif. Iog, swf, 9
htmi5

WIDEBOARD 50 kb 970x200 gif, g, swf, 9
htmi5

GIGABOARD 50 kb - gif, g, swf, 10
htmi5

RECTANGLE 50 kb 300x250 gif. g, swf. 10
htmi5

HALFPAGE 50 kb 300x600 gif. IPg, swi, 1
htmi5

BOX PREMIUM 50 kb 300x60 gif. jog, swi, 1
htmi5

) aif, jpg, swf,

BELKA 50 kb ho 12

FLOOR AD 50 kb 1024x300 gif. Jog, swi, 13
htmi5

SIDEBOX 50 kb 300%250 gif. jog, swi, 14
htmi5

EXPAND BILLBOARD 50 kb 750x100 -> 750x300 swf 15

SCROLLER 30 kb 1600x30 swf 16

DOUBLE SCROLLER 50 kb 1600x60 swf 16

TAPETA 50 kb 1600x1024 gif, jpg 17

SCREENING 50 kb 1600x1024 gif. jog, swi, 17
htmi5

INTERSTITIAL 50 kb 970x700 gif, g, swf, 18
htmi5

650x100 L
BANNERY W ARTYKULE 50 kb (50x00 gif, ipg 18
ARTYKUL ) ) ) o
SPONSOROWANY

NEWSLETTER 30 kb - gif, ipg 19

MAILING 50 kb - gif, jog, html 20

MAIN TOPIC 50 kb 643x430 swf 21

REKLAMY VIDEO 2 MB - swi+lv 22
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FORMY MAKSYMALNA ROZMIAR [PX] FORMAT STRONA
REKLAMOWE WAGA PLIKU
DEDYKOWANE NA
MOBILE
BELKI POD MENU 50 kb 600x100(200) gif, jpg 23
BANNERY W o
ARTYKULE 50 kb 650x100(200) gif, jpg 23
SIDEBOX 20 kb 300x250 aif, jpg 23
HALFPAGE 40 kb 300x500 gif, jpg 24
300x300(600x600) - gdy
urzgdzenie jest w pozycji
pionowej o
INTERSTITIAL 30 kb 400x130(750x300) - gdy aif, jpg 24
urzgdzenie jest w pozyciji
poziomej

Postanowienia ogdlne

1.

Niniejsze zasady okredlajg warunki i zasady zamieszczania reklam w serwisach
internetowych (gazetaprawna.pl, dziennik.pl, forsal.pl oraz di.com.pl), ktérych
wydawcq jest Infor PL S.A. z siedzibg w Warszawie, zwany dalej Zleceniobiorcg.

2. Ileceniodawcqg w dalszej czesci Warunkédw nazywamy podmiot zlecajgcy reklame.

3. Podstawg zamieszczenia reklamy w serwisach internetowych przez Zleceniobiorce jest
zZlecenie reklomowe ztozone przez Zleceniodawce.

4. Warunki zamieszczenia reklam okreslone sq w zleceniach reklamowych oraz niniejszych

ogdlinych warunkach, zwanych dalej Warunkami.

Postanowienia szczegétowe

1.

Itozenie zlecenia reklamowego jest rGwnoznaczne z akceptacjq niniejszych Warunkdw
zamieszczania reklam.

2. Ilecenie reklaomowe Zleceniodawca zobowigzuje sie dostarczy¢ w formie pisemnej
faksem lub drogg mailowq (jako potwierdzenie wczesniejszej rezerwacii):
a) mailing, kreacje standardowe — najpdzniej 3 dnirobocze przed planowanym startem
kampanii
b) kreacje niestandardowe, rich media, serwisy dedykowane, artykuty sponsorowane
- najpdzniej 21 dni roboczych przed planowanym startem kampanii

3. Poprawne materiaty reklamowe Zleceniodawca zobowiqzuje sie dostarczyé drogg
elektronicznq:
a) mailingi, kreacje standardowe - najpdzniej 2 dnirobocze przed planowanym startem
kampanii
b) artykuty sponsorowane — najpdzniej 7 dni roboczych przed planowanym startem
kampanii
c) kreacje niestandardowe, rich media, serwisy dedykowane - najpdzniej 16 dni
roboczych przed planowanym startem kampanii

4. Wszystkie formy reklomowe przeznaczone do emisji na stronach Infor PL S.A. powinny

spetniac warunki specyfikacji technicznej dla form reklamowych.

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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W przypadku nie dostarczenia poprawnych materiatdéw reklamowych okreslonych
w zleceniu przyjmuje sie, ze zlecenie zostato wykonane.
Zleceniobiorca weryfikuje materiaty reklamowe pod kagtem ich zgodnosci ze
specyfikacjg techniczng i w przypadku niezgodnosci moze nie dopusci¢ do jej emisji
badz przerwaé emisje. W przypadku stwierdzenia niezgodnos$ci materiatow ze
specyfikacjq, reklamodawca zobowigzany jest do dostarczenia materiatéw zgodnych
ze specyfikacjqg Infor PL S.A.
Wyswietlenie reklamy na stronach serwisdéw nie oznacza, ze Infor PL S.A. stwierdzit
zgodnosc reklamy ze specyfikacja techniczng.
Niezaleznie od tresci zawartego zlecenia, Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do
odmowy emisji reklamy, jezeli dostarczone materiaty zdaniem Zleceniobiorcy nie
spetniajg parametrdw technicznych stanowigcych integralng cze$é¢ niniejszych
Warunkow.
Zleceniobiorca ma prawo odmaoéwic emisji reklam, jezeliich tre$¢ lub forma sqg sprzeczne
z linig programowqg bqdz charakterem serwisu internetowego lub ze wzgledu na
niestosowny lub szkodliwy charakter materiatdéw reklamowych. Rezerwuje sobie tez
prawo do odmowy emisji bgdz zaprzestania emisji dowolnej reklamy, jesli uzna jg za
dokuczliwg Ilub szkodliwg dla uzytkownikéw serwisdw internetowych. Ponadto
Zleceniodawca ma prawo odmowic publikacji reklamy jezeli jest ona sprzeczna z
prawem, Nnarusza ocbowigzujgce przepisy.
O odmowie publikacji reklamy Zleceniobiorca powiadomi pisemnie Zleceniodawce,
nie pdzniej niz 2 dni robocze od daty otrzymania zakwestionowanych materiatéw
Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za opdinienie w emisji kampanii
spowodowane nie dostarczeniem przez Zleceniodawce materiatdw zgodnych ze
specyfikacjg w przewidzianym terminie.
W przypadku materiatow w formacie flash, rich media konieczne jest dostarczenie
zastepczej wersji gotowych materiatéw w prostym formacie graficznym (jpg. gif, gif
animowany), ktére bedqg emitowane, gdy przeglgdarka uniemozliwia wyswietlenie
materiatdw  w formatach bardziej zaawansowanych. Materiaty reklamowe
dostarczane w formie skompresowanej powinny bys$ skompresowane w formacie zip.
Rezygnacja ze zlecenia w terminie pdzniejszym niz:
d. na 2 dnirobocze przed emisjqg kreacji standardowych/mailingdw
b. na 7 dni roboczych przed emisjg artykutu sponsorowanego, kreacji
niestandardowych, rich media, serwiséw dedykowanych uprawnia Zleceniobiorce
do obcigzenia Zleceniodawcy kwotg w wysokosci 100% uzgodnionej naleznosci za
reklame

Ogodlne wymagania form reklamowych

Ponizsze zasady dotyczg wszystkich form reklamowych emitowanych przez Infor PL S.A.
Dodatkowo nalezy przestrzegac specyfikacji technicznej kazdej z form reklamowych dostepnej
w ponizszej specyfikacii.

1.

oD

Materiaty reklamowe (pliki) powinny by¢ nazywane zgodnie z nastepujgcym
schematem: reklamodawca/nazwa_kampanii_rozmiar.rozszerzenie np.:
infor_biznes_160x600.swf

Nazwy plikéw mogg zawierac tylko znaki alfanumeryczne bez polskich liter.
Niedozwolona jest implementacja mechanizmdw Sledzgcych interakcje uzytkownika.
Niedozwolona jest zmieniana lub odczyt cookie.

Materiat reklamowy nie moze powodowacd wystepowania bteddw.

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Materiat reklamowy nie moze zaktdécad dziatania strony, na ktérej jest wyswietlany.
Dzwieki w reklamach:

a. dzwiek w reklamach moze by¢ odtwarzany jedynie po akcji wykonanej przez
uzytkownika (klikniecie).

b. jezelirekloma posiada dzwiek musi zawiera¢ mozliwos¢ jego wtgczania i
wytgczania.

Za techniczne przygotowanie kreacji wraz z obstuga plikéw dzwiekowych oraz
poprawnosc jej dziatania odpowiada reklamodawca.
Rozwijanie kreacii:

a. rozwijanie kreacji do standardowych rozmiaréw moze nastgpic¢ po najechaniu
lub kliknieciu (rozmiary poszczegdinych kreacji znajdujg sie w ponizszej
specyfikacii),

b. kreacja musi sie zwija¢é po zjechaniu z reklamy, lub po kliknieciu.
W drugim przypadku powinna zawiera¢ napis ,ZWIN" lub napis ,,ZAMKNIJ" oraz
przycisk X" w prawym, gérnym rogu kreacji. Minimalny rozmiar przycisku
zamykania to 14x14 pikseli. Minimalna wysoko$¢ czcionki w napisie ,,ZAMKNIJ"
to 12 pikseli.

Typ: Obrazek

1.

Dopuszczalne formaty plikdw: gif, jog

Typ: swi

o=

o

10.

1.

12.

13.
14.

Dopuszczalne formaty plikdw to: swi
Rozmiar: okreslony w szczegdtowej specyfikacji danego formatu
Maksymalna waga: okreslona w szczegdtowej specyfikacji danego formatu
Emitowane bedqg wytgcznie reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash do wersji 10.
Razem z reklamag musi by¢ dostarczony adres docelowy (landingpage), na jaki bedzie
kierowac reklama po kliknieciu.
Reklama w formacie swf powinna mie¢ zastepcze kreacje w formatach gif, jpg.
W przypadku kreacji niezajmujgcej catej dostepnej powierzchni np. 750x100px, na
najnizszej warstwie tta powinien znajdowad sie obszar odpowiadajgcemu catej
dostepnej powierzchni.
Animacja moze mie¢ maksymalna predkose 25 fps.
Reklama nie moze obcigzac procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na
komputerze z innymi aplikacjami. Do okredlenia stopnia obcigzenia procesora stuzy
komputer standardowy, 1. wyposazony w jednordzeniowy procesor taktowany
zegarem o czestotliwosci 2 GHz z zainstalowanym Flash Player v. 8.
Rekloma stale obecna na stronie moze obcigza¢é komputer standardowy,
zdefiniowany w pkt. 9, najwyzej w 30%.
Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego
zdefiniowanego w pkt. 9, do dwukrotnej wartosci normy.
Niedozwolona jest implementacja mechanizmodw $ledzgcych interakcje uzytkownika.
Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.
Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:
on (release)
{

getURL(_root.clickTag, "_blank");
}

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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15. W przypadku emisji reklamy z kikoma niezaleznymi obszarami klikalnymi kreacja

powinna mie¢ warstwy z przyciskiem (button), na ktérych zdefiniowane sg osobne
akcje dla poszczegdlnych klikniec, np.:
on (release)

{

getURL(_root.clickTag, "_blank");
}
on (release)
{

getURL(_root.clickTag2 "_blank");
}

16. Szczegodtowa specyfikacja kazdej z form znajduje sie w ponizszej specyfikacii.
17. Kontakt w sprawach technicznych mozliwy jest pod adresem: bartosz.mika@infor.pl

Typ: himl5

1.

4.

Kod serwujgcy HTMLS po dostarczeniu przez klienta ze wzgledu na swojqg
réznorodnose kazdorazowo musi by przetestowany i zaakceptowany przez
Wydawce. Wszystkie gotowe materiaty reklamowe, konieczne do rozpoczecia
kampanii, muszg by¢ dostarczone nie pdzniej niz na 5 dni roboczych przed emisjqg.
Przewodnik z wytycznymi dla optymalnego przygotowania reklam w technologii
HTMLS dostepny TUTAJ lub na oficjalnej stronie IAB (wersje angielska).

Ogdlne dziatanie kreacji musi by¢ zgodne z wymaganiami opisanymi w specyfikacii
technicznej dla danego formatu. Zaden z jej elementdéw nie moze ingerowac w
dziatanie stron wydawcy oraz innych reklam.

Elementy kodu:

a. Elementami kodu kreacji HTML5 sq: plik HTML, biblioteki skryptéw (JavaScript),
pliki z arkuszami styléw o unikalnych nazwach (CSS3), grafiki oraz opcjonalnie
elementy jok wideo i rich media. Wszystkie elementy muszqg by¢ przestane w
postaci skompresowanego pliku .zip.

b. Wszystkie elementy sktadowe kodu muszqg by< hostowane w catosci u
Partnera np. Doubleclick lub w catosci na serwerach Wydawecy.

c. Jesliwaga kreacji (wraz z zacigganym kodem) jest wieksza od standardowej
(uwzgledniajgc biblioteki JacaScript), klient ponosi standardowqg doptate za
przekroczenie wagi kreacji okreslong w cenniku

d. Kreacje muszqg by¢ przygotowane do emisji w technologii RWD (poprawne
dziatanie przy zmianie rozmiardéw kontenera/okna przeglgdarki).

e. Kreacje nie mogq korzystac z bibliotek jQuery.

f.  Kod musi by¢ zgodny z Friendly iFrame.

g. Kod musi mie¢ mozliwos¢ obstugi zmiennych zliczajgcych akcje kliknie¢ po
stronie systemdw emisyjnych Wydawcy. Odbywac sie to moze m.in. metodqg
clickTAG

h. Kreacja musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest
akcja:
on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");
}

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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i. W przypadku emisji kreacji z kilkoma niezaleznymi obszarami klikalnymi, kreacja
powinna miec¢ warstwy z przyciskiem (button), na ktérych zdefiniowane sg
osobne akcje dla poszczegdinych klikniec, np.:
on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");
}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag2 "_blank");

}

i Kreaciji w ktérych wymagany jest przycisk ,,ZAMKNIJ X", obligatoryjnym
miejscem jego umieszczenia jest prawy gorny rég. Przycisk musi by¢ dobrze
widoczny i odrézniac sie od przestanej kreacji. Preferowany wyglad przycisku
to biate tto z czarng czcionkqg lub czarne tto z biatg czcionkg. Minimalny
rozmiar fotnu to 14px.

5. Kreacje HTMLS nie sg kompatybilne z przegladarkami Internet Explorer w wersji 8 oraz
wczesniejszymi. Emisja reklam bedzie na nich wytgczona.

6. Wydawca nie dostarcza danych zwigzanych z interakcjg uzytkownika w obrebie
kreacji HTML5. Taka funkcjonalnos¢ powinna by¢ zapewniona po stronie kodu kreacii.

7. Uniwersalnym miejscem pomiaru emisji reklamy jest moment zatadowania sie
pierwszego elementu reklamy.

8. Dla kreacji rozwijanych, zawierajgcych wideo lub nietypowych Wydawca zastrzega
sobie prawo sformutowania dodatkowych wymagan, ktére muszqg spetnic¢ przed
emisjq.

9. Do kreacji HTMLS stosujg sie standardowe wymagania w zakresie obcigzenia
procesora:

a. reklama niezaleznie od rodzaju nie moze obcigzac procesora w stopniu
istotnie utrudniajgcym prace na komputerze z innymi aplikacjami. Do
okreslenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer standardowy, tj.
wyposazony w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czestotliwosci
2 GHz.

b. reklamy stale obecne na stronie (np. billboardy, halfpage - standardowe,
rozwijane, itd.) mogg obcigza¢ komputer standardowy, najwyzej w 30%.

c. reklamy, ktére uzytkownik moze zamkng¢ (toplayery itd.) mogq obcigzac¢
komputer standardowy, najwyzej w 40%.

d. dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera
standardowego, do dwukrotnej warto$ci normy, czyli odpowiednio do 60% dla
form reklamowych stale obecnych na stronie i 80% dla form reklamowych
zamykanych, jezeli wzrost trwa 2 sekundy i pojawia sie tylkko 1 raz w czasie
minimum 10 sekund animacii.

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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FORMY REKLAMOWE STANDARDOWE

Billboard

Reklama w formie prostokgta o wymiarach 750x100
pikseli, emitowana na gérze strony. Moze miec¢
postac statyczng lub animowang.

GAZETA PRAWNA i

% FODATO  PRACA  PRAND  BUNES  FINANSE  WIADOOSC  KULTURA  SERWISY TEMATICINE PRANNKFL

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jpg
2. Rozmiar: 750x100px
3. Maksymalna waga: 50kb

h: Uczniowie przychodza 2

PODATKI . i 10JUBILEUSZOWA EDYCIA
gl oo Tt

2ol L INOwWS7F

Typ: swf, himl5

Dopuszczalne formaty plikdw to: swf, html5

Rozmiar: 750x100px

Maksymalnha waga: 50kb

Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:
on (release)

{

Ao~

getURL(_root.clickTag, "_blank");
}

Double billboard

Reklama w formie prostokgta o wymiarach 750x200
pikseli, emitowana na gdrze strony. Moze mieé

postac statyczng lub animowang. GAZETA PRAWNA i

% FODAIO  PRAA  PAAWD  BUNES  FWANSE  WIADOMOSCI  KLTURA  SERWISY TEMATYCINE PRAWNICPL

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 750x200px J.

3. MOksymC”nCI WOgG: 50kb Absurdy po zmianach w szkolnych
stoléwkach: Uezniowie przyehodza 7
wlasna soly

Typ: swf, html5 fan

‘IOO ST

. 10 JUBILEUSZOWA EDYCIA

Dopuszczalne formaty plikdw to: swf, html5

Rozmiar: 750x200px

Maksymalna waga: 50kb

Reklama musi mieé warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:
on (release)

{

rowbd -

getURL(_root.clickTag, "_blank");
}
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Triple billboard

Reklama w formie prostokgta o wymiarach 750x300
pikseli, emitowana na gérze strony. Moze mie¢ postac
statyczng lub animowang.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 750x300px
3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: swf, himl5

Dopuszczalne formaty plikdw to: swf, html5
Rozmiar: 750x300px
Maksymalnha waga: 50kb

Ao~

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

Wideboard

Reklama w formie prostokgta o wymiarach 970x200
pikseli, emitowana na gérze strony. Moze mie¢ postac
statyczng lub animowang.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 970x200px
3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: swf, himl5

Dopuszczalne formaty plikdw to: swf, html5
Rozmiar: 970x200px
Maksymalnha waga: 50kb

Aowbd-

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

INFOR

GAZETA PRAWNA pi

% POONW  PAACA  PRAWD  BUNES  FMANSE  WADONGSCI  KULTURA  SENWISY TEMATYCZNE PRANNIPL

LENNIK
GAZETA TRAANA

» 10 JUBILEUSZOWA EDYCIA

Reklama musi mieé warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:

GAZETA PRAWNA i

' POMIK  PMCA  TRAWD  BZNES  PNANSE  WWADONGSCI  KILTURA  SERWIST TEMATYCZNE PRAWNIKRL

Absurdy po zmianach w szkolnych
stoléwkach: Uczniowic przychodza z
wlasng sola

POOATKI o . i 1nlulluwlmvm

{/00 B

Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Gigaboard

Reklama w formie prostokgta o wymiarach 970x300 lub
1280x300 pikseli, emitowana na gdrze strony. Moze mied
postac statyczng lub animowang.

GAZETA PRAWNA

N e S R N e e G S e r——

Typ: obrazek

4. Dopuszczalne formaty plikéw to: gif, jog

5. Rozmiar:
gazetaprawna.pl, forsal.pl, dziennik.pl — 970x300px
infor.pl — 1280x300

6. Maksymalna waga: 50kb

Typ: swf, himl5

5. Dopuszczalne formaty plikdw to: swf, html5
6. Rozmiar:
gazetaprawna.pl, forsal.pl, dziennik.pl — 970x300px
infor.pl — 1280x300
7. Maksymalna waga: 50kb
8. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:
on (release)
{
getURL(_root.clickTag, "_blank");
}

Rectangle

Reklama w formie prostokgta o wymiarach 300x250
pikseli emitowana w prawej szpalcie strony . Moze miec :
postac statyczng lub animowang. !

Ki
Todyfika

PRAND WA CO DZIER

Typ: obrazek —= @ﬁ‘- Bt
el = W e

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 300x250px
3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: swf, himl5

Dopuszczalne formaty plikdw to: swf, html5

Rozmiar: 300x250px

Maksymalna waga: 50kb

Reklama musi mieé warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:
on (release)

{

rowbd -

getURL(_root.clickTag, " _blank");
}

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Halfpage

Reklama w formie prostokgta o wymiarach
300x600 pikseli emitowana w prawej szpalcie
strony. Moze mie¢ postac statyczng lub
animowang.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 300x600px
3. Maksymalna waga: 50kb

PRAWD NA CO DZIEK

9,
\é‘ >

y ke
@

Typ: swf, himl5

Dopuszczalne formaty plikdw to: swf, html5
Rozmiar: 300x600px
Maksymalna waga: 50kb

Reklama musi miec warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:
on (release)

{

rAwbd -

getURL(_root.clickTag, "_blank");

Box Premium

Reklama w formie prostokagta o wymiarach 300x60

pikseli emitowana w prawej szpalcie strony na i
. o . . . e s stolowkach: Uezniowie przychodza z

pierwszym miejscu. Moze mie¢ postac statyczng st praeeca

lub animowang. L

O
$

Typ: obrazek e
1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 300x60px

3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: swf, himl5

Dopuszczalne formaty plikdw to: swf, htmi5
Rozmiar: 300x60px
Maksymalna waga: 50kb

Reklama musi miecé warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:
on (release)

{

rwbd -

getURL(_root.clickTag, " _blank");

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Belka
Reklama w formie prostokgta pod paskiem
nawigacji o wymiarach: GAZETA PRAWNA ri
dziennik.pl, di.com.pl - 990x60px oL LT T i

forsal.pl — 980x60px
gazetaprawna.pl - 996x60px
Moze mie¢ postac statyczng lub animowang,.

- DZIFNNIK

= GAZETA PRAWNA
i
joe ze

Typ: obrazek

-

1. DOpUSZCZCﬂne formo‘ry p“kéw to: g|fl Jpg Absurdy pozmiunzlch:«' szkolnych

stolowkach: Uczniowie przychodzaz ™

2. Rozmiar: wlasng sola
dziennik.pl, di.com.pl - 990x60px o : e [ &
forsal.pl — 980x60px B

gazetaprawna.pl - 996x60px
infor.pl — 970x60px
3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: swf, himl5

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: swf, html5
2. Rozmiar:
dziennik.pl, di.com.pl - 990x60px
forsal.pl — 980x60px
gazetaprawna.pl - 996x60px.
3. Maksymalna waga: 50kb
4. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:
on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Floor Ad
GAZETA PRAWNA pi
Reklama emitowana nad zawartosciq strony, T - e

przylegajgca do dolnej krawedzi przeglgdarki
internetowej. Czas emisji wynosi 15 sekund.

Absurdy po zmianach w szkolnych

Typ: swi stoléwkach: Uezniowie praychodza 7.

Dopuszczalne formaty plikdw to: swf

Standardowy rozmiar: 1024x300px

Maksymalna waga: 50kb

W przypadku kreacji niezajmujgcej catej dostepnej powierzchni 1024x300px, na
najnizszej warstwie tta powinien znajdowac sie obszar odpowiadajgcemu catej
dostepnej powierzchni. Obszary nie moze byc¢ klikalny.

5. Reklama musi posiadac¢ wyrazny przycisk zamkniecia ,,ZAMKNIJ" oraz przycisk , X" w
prawym, gérnym rogu kreacji. Minimalny rozmiar przycisku zamykania to 14x14 pikseli.
Minimalna wysoko$¢ czcionki w napisie ZAMKNLY, to 14 pikseli., nad przyciskiem
powinna by¢ zdefiniowana funkcja:

on (release) {

E

getURL(_root.adclose || 'javascript:onFinishedPlaying();');
}
6. Po 15 sekundach kreacja powinna wywotywac identyczng funkcje, jak przycisk
zamkniecia.

7. Obiekt application/x-shockwave-flash bedzie rozciggniety do 100% szerokosci okna.
Kreacja powinna by¢ nieczuta na rozcigganie, , oraz na zmiane rozmiaru okna.
Uzyskac to mozna poprzez np.

Stage.scaleMode = 'noScale'’;
myListener = new Object();
myListener.onResize = function () {
userResX = Stage.width;

s

Stage.addListener(myListener);

8. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:
on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Sidebox

Format przyczepiony w prawym dolnym rogu strony ktéry
podgza za uzytkownikiem

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: gif, jog
2. Rozmiar: 300x250
3. Maksymalna waga: 50kb desktop/ 20kb mobile

Typ: swf
1. Dopuszczalne formaty plikdw to: swf
2. Standardowy rozmiar: 300x250
3. Maksymalna waga: 50kb
4. Reklama musi posiadac¢ wyrazny przycisk zamkniecia ,,ZAMKNIJ" oraz przycisk , X" w

prawym, gérnym rogu kreacji. Minimalny rozmiar przycisku zamykania to 14x14 pikseli.
Minimalna wysoko$¢ czcionki w napisie ZAMKNLY, to 14 pikseli., nad przyciskiem
powinna by¢ zdefiniowana funkcja:
on (release) {

getURL(_root.adclose || 'javascript:onFinishedPlaying();');
}

5. Obiekt application/x-shockwave-flash bedzie rozciggniety do 100% szerokosci okna.
Kreacja powinna by¢ nieczuta na rozcigganie, , oraz na zmiane rozmiaru okna.
Uzyskac¢ to mozna poprzez np.

Stage.scaleMode = 'noScale’;
myListener = new Object();
myListener.onResize = function () {
userResX = Stage.width;

}s

Stage.addListener(myListener);

6. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:
on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Expand billboard

Reklama w formie prostokgta o wymiarach
750x100 pikseli, emitowana na gdrze strony. Po GAZ

najechaniu kursorem na kreacje nastepuje o L
interakcja - prostokgt powieksza sie do
rozmiardw 750x300 pikseli, zastaniajgc czese
tresci na stronie.

DZIENNIK
GAZETA PRAWNA

-

Absurdy po zmianach w szkolnych
stoléwkach: Uczniowie przychodza z

| st oo cmvsenicose |

Typ: SWf wlasng sola
1. Dopuszczalne formaty plikdw to: swf IE
2. Rozmiar: 750x100px ->750x300px
3. Maksymalna waga: 50kb
4. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

oraz rozwiniecie:

on (rollOver)

{
getURL(_root.doexpand)

}
| zwiniecie:
on (rollout)

{
getURL(_root.dolittle)

}

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Scroller
GAZETA PRAWNA ri

"

MO WD N NG AN WAOWED DR S TOIESE -

Forma reklamowa w postaci przewijajgcego
sie na dole ekranu paska o wymiarach
1600x30 pikseli (hawigzujgcego do paska z
newsami w telewizji).

Typ: swf

Dopuszczalne formaty plikdw to: swf

Rozmiar: 1600x30px

Maksymalna waga: 30kb

Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:
on (release)

{

rowbd -

getURL(_root.clickTag, "_blank");
}

GAZETA PRAWNA pi

BOROTO MR M NG PNNE WD MU S THAINE A

Double Scroller

Forma reklamowa w postaci przewijajgcego
sie na dole ekranu paska o wymiarach
1600x60 pikseli (hawigzujgcego do paska z
newsami w telewizji).

Typ: swf

Dopuszczalne formaty plikdw to: swi

Rozmiar: 1600x60px

Maksymalna waga: 30kb

Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:
on (release)

{
getURL(_root.clickTag, " _blank");

}

Awbd--

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Tapeta

Forma reklamowa w postaci tta
umieszczana na marginesach serwisu.

1. Dopuszczalne formaty plikdw to:
jpg. gif
2. Rozmiar: dopasowany do serwisu,

standardowy rozmiar: 1600x1024px;

Szerokosé serwisow
Gazetaprawna.pl, dziennik.pl,
forsal.pl: 996px;
Szerokosé infor.pl: 1280px;

3. Maksymalna waga: 50kb

Screening

Forma reklamowa sktadajgca sie z
billboardu, double billboardu, triple
billboardu lub wideboardu oraz tapety.

Prosimy o sprawdzenie specyfikaciji
technicznej gérnych formatéw
reklamowych (billboard, double billboard,
triple billboard, wideboard) oraz tapety.

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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10JUBILEUSZOWA EDYGA
= [t ot

GAZETA PRAWNA i

% POWTD  PM PR BUNES  PWASE  WADINGD  RRUTUAK  SENWISY TENATICNE PRuLPL

Absurdy po zmianach w szkolnych
stolowkach: Uczniowie prrychodza

wlasna soly
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Interstitial

Forma reklamowa w formie petnoekranowej
animacji catkowicie przykrywajgca strone.
Dopuszczalne formaty to swf/html5 lub
jpg/gif.

Kreacja (bez tta) powinna miec¢ 970x700px.

W przypadku kreacji swf/html5 maksymalny
czas trwania animacji to 10s. Jedli kreacja
zawiera krzyzyk do zamkniecia to powinien
on posiadac¢ dowigzanie:

on (release)

{

INFOR

GAZETA PRAWNA

PODATKI  PRACA  PRAWO  BIZNES  FINANSE  WIADOMOSCI  KULTURA  SERWISY TEMATYCZNE

NAJNOWSZE

getURL(_root.adclose || 'javascript:onFinishedPlaying();');

}

13
5

W przypadku kreacji w formacie swf/html5 powinna ona posiadac rowniez warstwe klikalng

(button) z dowigzaniem:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, " _blank");

}

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Bannery w artykule

Banner wyswietlany pod leadem w artykule.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: gif, jog
2. Rozmiar: 650x100(200)
3. Maksymalna waga: 50kb

Artykut sponsorowany

Forma reklamowa w postaci tekstu reklamowego opatrzona grafikami.

Liczba znakdw (ze spacjami): do 5000

Liczba znakdw w tytule (ze spacjami): do 40

Tres¢ artykutu powinna nawigzywac do tematyki serwisu.
Artykut moze zawiera¢ do 3 grafik.

Waga jednej grafiki do 50 kb

Preferowany rozmiar: 1024x768px

Minimalny rozmiar: 800x600px

rAwbd -

Tre$¢ artykutu nalezy dostarczy w pliku tekstowym (.ixt) lub MS Word (.docx), za$ formy
graficzne w plikach jpg/gif.

Jesli artykut zawiera linki, nalezy je osadzi¢ w pliku tekstowym lub MS Word.

Newsletter
newsletter.gazetaprawna.pl
| __TeraTona |

Ekstraklasa polskich zawodéw: Kto zarabia, kto traci
phywy maga lekarze, polityey i e akadk dochody pravmnikéu. pracownikéw

Typ: obrazek

fizyezmych.

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif,

jpg

2. Rozmiar:
gazetaprawna.pl, forsal.pl: 600x100
Infor.pl: 750x50 lub 300x100 P e

3. Maksymalna waga: 30kb

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Mailing reklamowy

1. Do wysytanego mailingu (oprécz tresci) konieczne jest dostarczenie nastepujacych
informac;ji:

a. dane reklamodawcy: petna nazwa, adres,

b. temat e-maila,

c. nazwa nadawcy e-maila

d. adresy testowe

2. Kreacja HTML powinna byé przygotowana w nastepujgcy sposob:
a. kodowanie — UTF-8,
b. mailing wykonany w jezyku HTML (nie moze to by<& XHTML)
c. grafika powinna by¢ umieszczona w katalogu img/
d. waga e-maila + waga obrazkdw nie moze przekroczy& 50kB
e. mailing powinien by¢ wykonany w ,tabelach” (uzywajgc selektora <table> i
znacznikdw cellspacing, cellpadding oraz border z wartoéciami ,0”). Mailing
stworzony za pomocg selektorow <div> moze nie zostac wyswietlony poprawnie w
skrzynce odbiorcze;.
UWAGA: mailing HTML z obrazkami zewnetrznymi, otwarty off-line nie dociggnie
obrazkdéw — zostanq puste miejsca. Radzimy jak najrzadziej wykorzystywac docigganie
elementéw zewnetrznych.
f. style nie mogqg by¢ zaciggane z zewnetrznego zrédta, muszg byE umieszczone w
pliku html w kodzie HTML nie mogqg by¢ zamieszczone: JavaScript, ramki oraz
elementy dynamicznego HTML
g. w stylach nie mozna umieszcza¢ grafik, np. tto (niektére programy wysytkowe majg
problemy z pobieraniem tych grafik)
h. wszelkie wartosciwidth, height, class, itp. powinny by¢ umieszczone w
znacznikach 7 7 np. width="100”, <p class="stylel”>tres¢</p>
i. jesli bedqg uzywane kody mierzgce to prosze o ich poprawne zaimplementowanie

3. Po wystaniu testow mailingu prosimy o akceptacje pod wzgledem:

a. technicznym (poprawnosci wtasnych koddw mierzgcych o ile takie wystepujq),
b. graficznym (czy test jest taki sam jak kreacja oryginalna).

4. Problemy z wyswietlaniem sie mailingdw w srodowisku Lotus Notes i Gmail (Google Mail)
Infor.pl nie gwarantuje poprawnego wyswietlania kreaciji HTML we wszystkich
klientach oraz systemach pocztowych, szczegdlnie systemach Lotus | Gmail (Google
Mail)

5. Infor Biznes Sp. z 0.0. zapewnia realizacje oraz monitoring wysytki.

Zgodnosci kreacji z popularnymi systemami pocztowymi dostepnymi na rynku
(Outlook Express, Outlook MS, Mozilla Thunderbird), szczegdlnie systemami Lotus
zapewnia producent kreacji.

é.Infor Mail ma problem z poprawnym odczytywaniem styli CSS

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Main topic
Reklama emitowana nad zawartoscig GAZETA PRAWNA
gtéwnejwiadomosci strony gtownej. Czas 5, mm me me we e wwme jm e

emisji wynosi 15 sekund.

Typ: swf

1.

Dopuszczalne formaty plikdw to:
swi

Standardowy rozmiar: - B 22 o...2u5200 coren
dziennik: 643x430px 1744 ‘ - oo L —
forsal: 657x470px ,{8 el
gazetaprawna: 795x383px
Maksymalnha waga: 50kb
Reklama musi posiadac wyrazny przycisk zamkniecia ,,ZAMKNIJ" oraz przycisk ,, X" w
prawym, gérnym rogu kreacji. Minimalny rozmiar przycisku zamykania to 14x14 pikseli.
Minimalna wysoko$¢ czcionki w napisie ZAMKNIY, to 12 pikseli., nad przyciskiem
powinna by¢ zdefiniowana funkcja:

on (release)

{

wlasna sola

getURL(_root.adclose || 'javascript:onFinishedPlaying();');
}
Po 15 sekundach kreacja powinna wywotywac identyczng funkcje, jak przycisk
zamkniecia.
Obiekt application/x-shockwave-flash bedzie rozciggniety do 100% szerokosci okna.
Kreacja powinna by¢ nieczuta na rozcigganie, , oraz na zmiane rozmiaru okna .
Uzyskac to mozna poprzez np.
Stage.scaleMode = 'noScale’;
myListener = new Object();
myListener.onResize = function () {
userResX = Stage.width;
}s
Stage.addListener(myListener);
Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:
on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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VideoAd

1.

VideoAd - fiim reklamowy trwajgcy do 30 sekund emitowany w dowolnej formie
reklamowej (billooard, doublebillboard, triplebillooard, wideboard, rectangle, itd),
natomiast w formach reklamowych emitowanych na warstwie nad trescig strony
(toplayer, floorad) dopuszcza sie emisje VideoAd frwajgcego maksymalnie 15 sekund.
Przygotowanie materiatu do emisji lezy po stronie klienta.
Na kreacje sktada sie film reklamowy (flv) oraz ramka odtwarzacz (swf), wyposazona w
przyciski start/pauza, stop, wtgcz/wytgcz dziwiek oraz we wskazniki zatadowania i
postepu odtwarzania filmu.
Po przestaniu materiatu video, Infor Biznes Sp. z 0.0. umieszcza pliki video na serwerze i
przesyta link klientowi. Klient zamieszcza odwotanie do video w kreacji.
Film reklamowy emitowany jest w technologii Macromedia Flash Video.
Mozliwe sq dwie opcje uruchamiania kreacji:
a. film w kreacji uruchamiany jest automatycznie natomiast dzwiek uruchamiany
jest po akcji uzytkownika (klikniecie bqgdz najechanie na obszar ikonki dzwieku),
b. zardwno film jak i dzwiek uruchamiany jest po akcji uzytkownika (klikniecie bgdz
najechanie na obszar playera lub ikonke dzwieku).
Filmy powinny mie¢ rozmiar dostosowany do rozmiaru kreacji w ktdérych bedg
emitowane. Specyfikacja poszczegdinych form reklamowych znajduje sie w ponizszej
specyfikacji.
Wielkos¢ filmu: do 2 MB

Video w artykule

1. Rozdzielczo$¢: max 1920*1080 — min 640*360
2. Waga: do 20 MB

3. Format: mov, flv, mpeg4, avi, itp.

4. Dtugos¢ filmu: 30 sekund max

5. Proporcje obrazu: 16:9 (4:3 nie jest wspierany)
6. Dzwiek: wytqczony

Video pod menu

1. Rozdzielczo$¢: max 1920*1080 — min 640*360

2. Waga: do 20 MB

3. Format: mov, flv, mpeg4, avi, itp.

4. Dtugos¢ filmu: 30 sekund max

5. Proporcje obrazu: 16:9 (4:3 nie jest wspierany)

6. Kodek: kazdy, z wyjgtkiem: ProRes 4444, HDV 720p60, Go2 Spotkanie 3i 4, ER AAC LD,
redCode

7. Dzwiek: wytqczony

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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FORMY REKLAMOWE DEDYKOWANE POD MOBILE

f—

Bannery w artykule GAZETA PRAWNA

GAZETA PRAWNA . E0

Banner wyswietlany pod leadem w artykule.

0o

Typ: obrazek |
whascicieli nieruchomosci
dobija powiaty

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 650x100(200) o oo et e
A B ]

3. Maksymalna waga: 50kb

Belki pod menu

—

GAZETA PRAWNA

) < ot s o[ G W]

t MENU =

Banner wyswietlany pod menu.

GAZETA PRAWNA
Typ: obrazek

" MENU =

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 600x100(200)
3. Maksymalna waga: 50kb

PAPRASRINIS:
Roszczenia bylych
Scicieli nier
dobijg powiaty
of * Prawo jazdy: Poskramianie utafiskiej fantazji
il i

Sidebox

Format przyczepiony w prawym dolnym rogu strony ktéry podgza

Za Uiy’rkownikiem B | forsalpl  (f1w(8

JAN KULCZYK (1950-2015)

Typ: obrazek

Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
Rozmiar: 300x250
Maksymalna waga: 50kb desktop/ 20kl mobile
Reklama musi posiadac wyrazny przycisk zamkniecia
+wZAMKNIJ" oraz przycisk ,X" w prawym, gérnym rogu
kreaciji. Minimalny rozmiar przycisku zamykania to 14x14
pikseli. Minimalna wysoko$¢ czcionki w napisie ZAMKNIJ,
to 14 pikseli., nad przyciskiem powinna by¢ zdefiniowana funkcja:
on (release) {

getURL(_root.adclose || 'javascript:onFinishedPlaying();"');

Awbd -

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Halfpage

Reklama w formie prostokgta o wymiarach 300x500 pikseli
emitowana po Srodku strony.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 300x500
3. Maksymalna waga: 40kb

Interstitial

ZAMKNI X
ZAMKNIJ X

Reklama petnoekranowa.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jpg

2. Rozmiar:
300x300px (600x600px) gdy urzgdzenie mobilne jest
W pOzyCji pionowej
400x130px (750x300px) dla gdy urzadzenie mobilne
jest w pozycji poziomej

3. Maksymalna waga: 30kb

Kolor fta poza kreacjg w formacie: R: 255, G: 255, B: 255, alpha: 0.9

5. Reklama musi posiadac wyrazny przycisk zamkniecia ,,ZAMKNIJ" oraz przycisk , X" w
prawym, gérnym rogu kreacji. Minimalny rozmiar przycisku zamykania to 14x14 pikseli.
Minimalna wysoko$¢ czcionki w napisie ZAMKNLY, to 14 pikseli., nad przyciskiem
powinna by¢ zdefiniowana funkcja:
on (release) {

getURL(_root.adclose || 'javascript:onFinishedPlaying();"');

>

}
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